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 Introdução 

 Twitter e etiquetagem 

 Variação linguística 

 O processo de etiquetagem textual 

 Folksonomias 

 Motivações para etiquetagem 

 Apresentação e análise dos dados 

 Caracterização geral 

 Fatores linguísticos e sociais 

 Conclusões 
 



 Rede social online 
 
 
 
 

 Servidor de microblogging 





http://mostpopularwebsites.net/ 

 Membros ativos = 140 milhões 
 Tweets por dia = 340 milhões 

http://mostpopularwebsites.net/










 Teoria da Variação e Mudança Linguística 
 
 
 
 
 
 

 Fatores linguísticos e sociais 

 Ocê/Cê me viu? 

 Eu vi ocê/*cê. 



 Há variação no uso de etiquetas no Twitter? 

 Quais são os fatores que condicionam essa 
variação? 

 

 Por que os usuários etiquetam suas 
mensagens? 
 
 



 Taxonomia x Folksonomia 
 

 Ambientes de livre etiquetagem 



 Motivações 

 Informações contextuais 

 Recuperação posterior 

 Organização 

 Compartilhamento 



 400 questionários aplicados entre janeiro e 
abril de 2012 

 Informações demográficas (gênero e idade) 

 Frequência de postagem no Twitter 

 Frequência de uso de hashtags 

 Principal motivo para o uso de hashtags 



5 = em praticamente todos os 
tweets 

 
4 = na maioria dos tweets 
 
3 = em alguns tweets 
 
2 = em poucos tweets 
 
1 = nunca utilizou  

 







 1.8 bilhão de tweets 
 55 milhões de usuários 
 Entre julho/2006 e agosto/2009 
 Tópicos: Michael Jackson, gripe suína e music 

Monday 
-- 
 465 mil tweets 
 460 mil usuários 
 Entre março e dezembro/2010 
 Tópico: eleições 2010 



 











 Há variação no uso de etiquetas no Twitter? 

 Quais são os fatores que condicionam essa 
variação? 



 Comprimento 
 
 Presença do sinal _ 















 Formas padrão x Formas não-padrão 



 Envolvimento pessoal x Persuasão 



 Motivações para a etiquetagem no Twitter 
 Caracterização das dinâmicas de utilização 
 Processo de conexão preferencial 
 Semelhanças qualitativas e quantitativas 

entre comunidades de fala online e offline 
 Abordagem funcionalista da linguagem na 

Web 


