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Was the rise of the public interest in the term “fake news” 
accompanied by changes in its conceptualization and in the 
perception about it?

Sociolexicological theories (e.g. Matoré, 1953; Cambraia, 2013) 
defend the existence of a considerable relationship between linguistic 
and extralinguistic factors with regards to the vocabulary

Our hypothesis: the sudden increase in interest in the 
phenomenon fake news might have altered the general usage of the 
expression “fake news”
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Data source

NOW Corpus (Corpus of News on the Web)
corpus.byu.edu/now

Articles from online newspapers and magazines 
written in English and based in 20 different 
countries from 2010 to the present time

41,124 occurrences of the term "fake news"



Concordance lines / contexts



Words immediately surrounding a key term are more relevant to the 
conceptualization of this term than words further away from it

Concordance lines / contexts





Six regions   Two periods

 

Five analyses 
Co­occurring named entities
Semantic fields of the surrounding vocabulary
Co­occurrence networks
Topics addressed
Polarity



1   Co­occurring → named entities



1   Co­occurring → named entities



1   Co­occurring → named entities

Global standardization of the entities related to fake news



2   → Semantic fields of the 
surrounding vocabulary

We classified the surrounding vocabulary according to categories (from 
the tool Empath) that represent the following semantic fields: 

government, internet, journalism, leader, 
negative emotion, politics, social media, technology

E.g.: internet   → homepage, download, hacker + 76 words
  journalism   → report, article, newspaper + 66 words









Before: “fake news” more mentioned with terms related to the environment 
where they occur (Internet, newspapers etc.)

After: “fake news” more mentioned with terms more close to the content of 
the news themselves (politics, elections etc.).



3   Co­occurrence → networks



4   → Topics addressed

Topics obtained with latent Dirichlet allocation (LDA) 

Before the 2016 US election: less cohesive topics, but most are related 
to Internet and to the spread of misinformation, in all regions

After the 2016 US election: a relevant frequency of words related to 
politics and online social networks in the main topics



5   → Polarity



5   → Polarity

Concept of fake news increasingly associated with negative concepts, like 
misinformation, manipulation and extremism



Summary of main results

Interest for the term “fake news” increased   rise of→  news 
about it and of Google Search queries for this expression

Growth accompanied by change of framing   → from the media 
industry itself to political affairs

Entities not only changed towards political topics, but also 
suffered from global standardization after the US election

Negativity of the contexts increased after 2016



Summary of main results

Interest for the term “fake news” increased   rise of→  news 
about it and of Google Search queries for this expression

Growth accompanied by change of framing   → from the media 
industry itself to political affairs

Entities not only changed towards political topics, but also 
suffered from global standardization after the US election

Negativity of the contexts increased after 2016



Summary of main results

Interest for the term “fake news” increased   rise of→  news 
about it and of Google Search queries for this expression

Growth accompanied by change of framing   → from the media 
industry itself to political affairs

Entities not only changed towards political topics, but also 
suffered from global standardization after the US election

Negativity of the contexts increased after 2016



Summary of main results

Interest for the term “fake news” increased   rise of→  news 
about it and of Google Search queries for this expression

Growth accompanied by change of framing   → from the media 
industry itself to political affairs

Entities not only changed towards political topics, but also 
suffered from global standardization after the US election

Negativity of the contexts increased after 2016



Concluding remarks

Our goal: a quantitative analysis on the perception and 
conceptualization of the term “fake news” in a corpus of 
news articles published from 2010 to 2018 in 20 countries

Rise of interest in the term “fake news” was accompanied by 
changes in its conceptualization and in the perception 
about it, as hypothesized

Possibilities of future work: consider a larger spectrum of 
periods and add analyses using data from other sources, such 
as edits of the Wikipedia article on fake news
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Thank you! Obrigado! !Спасибо
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